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01 X 13 +36 (& 03



Conecte-se
com viajantes e
profissionais
de diversos
locais,
impactando um
publico
nacional e
internacionail.

X

AEROPORTOS

Atinja um
publico
qualificado, em
um ambiente
onde a atencdo
estd voltada
para a saude
e bem-estar.

®

HOSPITAIS

Oferecem
grande
visibilidade em
pontos
de alto fluxo e
diversidade de
passageiros.

&

TRANSPORTE

Sua marca.em
evidéncia nos
principais
shoppings,
dialogando com
um publico
qualificado,
altamente
engajado.

i

SHOPPINGS

Telas digitais e
estaticas que
aleancam uma
audiéncia em
locais de
grande fluxo.

[§
N
N
N

"§

a—

MOBILIARIO
URBANO

Y Golmidia

Alta visibilidade
em estacoes e
trens com
grande fluxo
didario de
passageiros.

METRO
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P s | D sz FDIFICIO GARAGEM

CONGONHAS

Caszg Elasse B ClasseCaRig.E O Aeroporto de Congonhas, na zona sul de Séo Paulo, € um

60% 30% 10% dos mais movimentados do Brasil, voltado principalmente a

voos domésticos e viagens de negécios, gragas & sua
qude localizacdo estratégica e alta frequéncia de operagées.
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“Estratégia que vira impacto”
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6 48%

Mulher

52%

Classe A Classe B

25% 55%
ldade

ClasseC,DekE

20%

18a 35 36 a b5 56 a 64

20% 30% 25%

+65 anos

25%

Y Golmidia

ERIFICIO GARAGEM

RECIFE-PE

O Aeroporto Internacional do Recife € um dos principais do
Nordeste, conectando a cidade a destinos nacionais e
internacionais. Moderno e bem localizado, € uma importante
porta de entrada para o turismo e os negdcios da regido.
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IMPACTO: 3,4um/ves | FLUXO: 800k /s
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6 a9% | ¢ 51%

Classe A Classe B ClasseC,DeE

30% 55% 15%

ldade
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15% 30% 30% 25%

Y Golmidia

2

UDI, AEROPORTO

UBERLANDIA-MG

O Aeroporto de Uberlandia (UDI) é o principal da regido do
Tri@ngulo Mineiro, com voos para grandes capitais e mais de
1L.milhdo de passageiros por ano. Estd em modernizagéo
para ampliar sua capacidade e melhorar a infraestrutura.
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IMPACTO: 758¢/ues | FLUXO:100x/ves
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3 | Q i SHOPPING PATIO

[
DIVINOPOLIS - MG
GlassaA Classe B Classe C,D e E m— O Shc?pplng Pf]tIO Divinopolis € um s’hopplng ce.nte.r er.n
o o o Divinépolis (MG), inaugurado em 2006. E um dos principais
lo IQ Go Io 30 IQ centros de compras, lazer e convivéncia da regiéo, com

mais de 70 lojas, praca de alimentagdo, cinema e dareas de

I d A d e diversdo para familias e visitantes.
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20% e e e IMPACTO: 1.8vm/ s \ FLUXO: 600k/ v
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PUBLICO
CT SHOPRING

40% 60% MEGA POLO & PLAZA POLO

O Mega Polo Moda e o Plaza Polo formam um dos maiores
Classe A ClasseB  ClasseC,DeE centros atacadistas de moda da América Lating, localizados no

o 5% 20% 75% Brds, em S@o Paulo. Juntos, rednem centenas de lojas e marcas

que oferecem grande variedade de roupdas e acessorios,
atraindo lojistas de todo o Brasil. O complexo é referéncia pela

Id q d e diversidade de produtos, precos competitivos e forte impacto
no comeércio e na economia do setor de moda.

31
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2E% SE e, 189 IMPACTO: 6,6mmfues | FLUXO: 1.8un/ vis
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Gl Quin| - COMPLEIQHOSPITALR

Classe A ClasseB ClasseC,DeE O Hospital das Clinicas da FMUSP é um dos maiores e mais

o 50/ (o) (o) relevantes complexos de saude da América Latina, referéncia
(] ( [

em atendimento de alta complexidade, ensino médico e

pesquisa cientifica, com forte atuagéo no SUS e reconhecimento
| d (@ | d e nacional e internacional pela exceléncia e impacto social.

o

5%  28% 3o  30% IMPACTO: 780«/ves | FLUXO: 360/ ues



Y\ Golmidia

“Estratégia que vira impacto”




n

o

mpact

i

tégia que vira

TR

o
5,

BGE

ESTAPAR




Y Golmidia

Pe_rfil do
PUBLICO o

d Y CIRCUITO DIGITAL
REDE D’OR

Classe A ClasseB ClasseC,DekE A Rede D'Or se destaca como um ambiente corporativo

2ool sool 300/ moderno e de alto padrdo, com grande circulagéo mensal de
0 () o

pessoas. Por meio de seu circuito digital, conecta marcas a um
publico qualificado — profissionais, pacientes, acompanhantes

Id CI de e visitantes — de forma direta e auténtica, em espacos que
favorecem atencéo e impacto na comunicacao.
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20% 30% 25% 25% IMPACTO: 585/ s ‘ FLUXO: 195/ v
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3 i | Q TERMINAIS DE ONIBUS

~
UBERLANDIA - MG
o Y ClasseB  ClasseC,DeE Os terminais de 6nibus de Uberlandia formam o S.istema
05% 25% 70% B cicade. O Terminai Central oAl o il fuco
enquanto os demais atendem dareas especificas, garantindo
Id q d e mobilidade urbana de forma integrada e eficiente.
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dl = Q TERMINAIS DE ONIBUS

52% GOIANIA - GO

Classe A — Classe C.D e E Os terminais urbanos de Goidnia integram a

o 5% z 5% 70% RMTC.:~e gqrantem.a mobilidade da cc?pital e

regido metropolitana, conectando linhas e

facilitando o acesso entre -bairros, dreas
qude centrais e principais polos da cidade.

OIC@S

IMPACTO: 8,3um/ves | FLUXO: 3,7mm/ vis
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TERMINAIS DE ONIBUS
I a5 | Q55 CURITIBA - PR

Os terminais.de onibus de Curitibaisdo parte fundamental do
Classe A ClasseB  ClasseC,DetE sistema de transporte integrado da cidadejreconhecido como

o 5°I 30°I 6 50/ um dos mais eficientes do Brasil. Eles funcionam como pontos
( o ()

de conexdo entre linhas expressas e alimentadoras, com grande

fluxo diério de passageiros — séo milhares de pessoas
Id CI d e circulando diariamente entre bairros e o centro.
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ACES

IMPACTO: 40um/ves | FLUXO2 250w/ s
30% 45% 15% 10%
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“Estratégia que vira impacto”
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CT 48%

Mulher

52%

Classe A Classe B

15% 30%

ldade

ClasseC,DeE

55%

18 a 35 36 a 55 56 a 64

30% 45% 15%

+65 anos
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Y Golmidia

OLIMPIA

Olimpia € uma cidade do interior de Sdo Paulo conhecida pelo
turismo, principalmente pelos parques aquaticos de adguas
termais. Com boa infraestrutura, rede hoteleira ampla e comércio
ativo, o turismo é o-principal responsdvel pelo crescimento
econdmico e pela gera¢céio de empregos ho municipio.

Ol

foce

IMPACTO: Ivv/ves | FLUXO: 400k/ vis
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J MOBILIARIO URBANO
45% 55% CURITIBA -PR

Curitiba é referéncia nacional em planejamento e mobilidade
RiEISSoA ik e Clajse QRee s urbana, com alto fluxo diario de pessoas. No OOH, o mobiliario

l 5% 30% 5 5% urbano se destaca pela presenca estratégica de relégios e

painéis digitais distribuidos pela cidade, garantindo.ampla

2

visibilidade para informacgdes e campanhas publicitérias. Esses
Id CI d e formatos integram tecnologia, comunicagéo e o cotidiano
urbano, potencializando o alcance das marcas.
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30% 3 1B "L IMPACTO: 52 wm/vis | FLUXO: 30mm/ wes
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S i | Q e MOBILIARIO URBANO

PORTO ALEGRE - RS

SibsaaA ClasseB  ClasseC,DeE O mobiliario urbano em Porto Alegre relne equipamentos
o o o instalados em espacos publicos para melhorar a

o 5 Io 30 Io 6 5 Io mobilidade, o conforto'e a convivéncia da populagdo, como
bancos, lixeiras, paradas de 6nibus, bicicletérios e

Id q d e iluminacdo. Esses elementos sdo regulamentados pela

prefeiturae contribuem para a organizagdo, acessibilidade
e qualidade dos ambientes urbanos da cidade.
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PONTE
60% 40% RIO-NITEROI

e ClasseB  Classe C,D eE A Ponte Rio—Niteroi € uma ligacdo essencial entre o Rio
o o o de Janeiro e Niterdi, com cerca de 13,3 km de extensdo,

o 5 Io 30 Io 6 5 Io sendo um dos principais eixos de mobilidade da Regido
Metropolitana. Por ela circulam diariamente milhares de

Id A d e veiculos, conectando pessoas, servicos e atividades

econdmicas entre diferentes regiées do estado.
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25% 45% 20% 10% FLUXO: 4,5vm/ ves




1.




Y Golm




Perfil do -

PUBLICO ;
| O TOTENS

55% 45% DEPAGAMENTO

Presente em estacionamentos de Sdo Paulo, oferecendo uma
Classe A ClasseB  ClasseC,DeE forma rapida e pratica de pagar a estadia sem filas. Permitem

o oo 3 50 consultar o tempo de permanéncia e realizar o pagamento
25% 40% /o

com diferentes meios, tornando a experiéncia do usudrio mais
simples e eficiente. SGo amplamente utilizadas em shoppings,
qu d e aeroportos, hospitais e locais de grande movimento.
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G| Qs EDIFICIOS COMERGIAIS

5% 45% TOTENS DIGITAIS

Os totens digitais instalados nos estacionamentos de prédios
Classe A Classe B ClasseC,DeE X g %A P
comerciais oferecem um ponto de contato estratégico com um

2 5% 60% l 5% publico altamente qualificado. Como esses edificios recebem

milhares de pessoas por dia — colaboradores, visitantes,

qu de prestadores e clientes — o estacionamento se torna um
ambiente ideal para impacto publicitario de alta atencgdo.
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Perfil do S S

PUBLICO

6a% | P 3% CEASA

CENTRO DE ABASTECIMENTO

Classe A ClasseB ' ClasseC,DeE A Cedsa Minas (Centrais de Abastecimento de Minas Gerais) &
o o o uma das principais centrais de abastecimentodoBrasilh— um
o 5 IO 30 IO 6 5 IO grande entreposto atacadista de alimentos e produtos

relacionados, com papel fundamental no abastecimento de
Id qd e Minas Gerais e de varias regides do pais.
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IMPACTO: 6,3vm/ s \ FLUXO: 2, 7wt/ wes
28% 45% 18% 09%
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