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“Estratégia que vira impacto”
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COBERTURA
SUDESTE

Rio de Janeiro
(33 digitais)

São Paulo
(140 digitais) | (04 estáticas)

Uberaba
(110 estáticas)

Uberlândia
(125 estáticas)

Term. de Ônibus
(30 estáticas)
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(20 estáticas)

Minas Gerais
(98 digitais)

NORTE

Carajás
(115 estáticas)

Marabá
(232 estáticas)

Altamira
216 estáticas

Goiânia
(335 digitais)

Ponta Porã
(18 estáticas)

CENTRO-OESTE
Brasília

(12 digitais) | (1 estática)

Corumbá
(40 estáticas)

SUL

Porto Alegre
(08 digitais) | (94 estáticas)

Santa Catarina
(03 digitais) 

Paraná
(1314 digitais) | 130 estáticas

NORDESTE
Recife

(17 digitais)

Paraíba
(01 digital)

Alagoas
(01 digital)

Rio Grande do Norte
(02 digitais)

Aeroportos

13
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36
Shoppings
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01
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46



HOSPITAIS SHOPPINGSTRANSPORTE MOBILIÁRIO 
URBANO

METRÔAEROPORTOS

Conecte-se 
com viajantes e 

profissionais 
de diversos 

locais, 
impactando um 

público 
nacional e 

internacional.

Atinja um 
público 

qualificado, em 
um ambiente 

onde a atenção 
está voltada 
para a saúde 
e bem-estar.

Oferecem 
grande 

visibilidade em 
pontos 

de alto fluxo e 
diversidade de 

passageiros.

Telas digitais e 
estáticas que 

alcançam uma 
audiência em 

locais de 
grande fluxo.

Alta visibilidade 
em estações e 

trens com 
grande fluxo 

diário de 
passageiros.

Sua marca em 
evidência nos 

principais 
shoppings, 

dialogando com 
um público 
qualificado, 
altamente 
engajado.



Perfil do 
PÚBLICO

18 a 35

28%
36 a 55

46%
56 a 64

14%
+65 anos

06%

Idade

Classe A

60%
Classe B

30%
Classe C, D e E

10%

Mulher

52%
Homem

48%

O Aeroporto de Congonhas, na zona sul de São Paulo, é um 
dos mais movimentados do Brasil, voltado principalmente a 

voos domésticos e viagens de negócios, graças à sua 
localização estratégica e alta frequência de operações.

EDIFÍCIO GARAGEM
CONGONHAS

21
faces

IMPACTO: 1,04MM/MÊS FLUXO: 260K/MÊS
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Perfil do 
PÚBLICO

18 a 35

20%
36 a 55

30%
56 a 64

25%
+65 anos

25%

Idade

Classe A

25%
Classe B

55%
Classe C, D e E

20%

Mulher

52%
Homem

48%

O Aeroporto Internacional do Recife é um dos principais do 
Nordeste, conectando a cidade a destinos nacionais e 

internacionais. Moderno e bem localizado, é uma importante 
porta de entrada para o turismo e os negócios da região.

EDIFÍCIO GARAGEM
RECIFE-PE

17
faces

IMPACTO: 3,4MM/MÊS FLUXO: 800K/MÊS
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“Estratégia que vira impacto”



Perfil do 
PÚBLICO

18 a 35

15%
36 a 55

30%
56 a 64

30%
+65 anos

25%

Idade

Classe A

30%
Classe B

55%
Classe C, D e E

15%

Mulher

51%
Homem

49%
O Aeroporto de Uberlândia (UDI) é o principal da região do 

Triângulo Mineiro, com voos para grandes capitais e mais de 
1 milhão de passageiros por ano. Está em modernização 

para ampliar sua capacidade e melhorar a infraestrutura.

UDI, AEROPORTO
UBERLÂNDIA-MG

21
faces

IMPACTO: 758K/MÊS FLUXO: 100K/MÊS
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Perfil do 
PÚBLICO

18 a 35

20%
36 a 55

30%
56 a 64

25%
+65 anos

25%

Idade

Classe A

10%
Classe B

60%
Classe C, D e E

30%

Mulher

52%
Homem

48%
O Shopping Pátio Divinópolis é um shopping center em 

Divinópolis (MG), inaugurado em 2006. É um dos principais 
centros de compras, lazer e convivência da região, com 

mais de 70 lojas, praça de alimentação, cinema e áreas de 
diversão para famílias e visitantes. 

SHOPPING PÁTIO
DIVINÓPOLIS - MG

12
faces

IMPACTO: 1.8MM/MÊS FLUXO: 600K/MÊS
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Perfil do 
PÚBLICO

18 a 35

25%
36 a 55

35%
56 a 64

25%
+65 anos

15%

Idade

Classe A

05%
Classe B

20%
Classe C, D e E

75%

Mulher

60%
Homem

40%
O Mega Polo Moda e o Plaza Polo formam um dos maiores 

centros atacadistas de moda da América Latina, localizados no 
Brás, em São Paulo. Juntos, reúnem centenas de lojas e marcas 

que oferecem grande variedade de roupas e acessórios, 
atraindo lojistas de todo o Brasil. O complexo é referência pela 
diversidade de produtos, preços competitivos e forte impacto 

no comércio e na economia do setor de moda.

SHOPPING 
MEGA POLO & PLAZA POLO

31
faces

IMPACTO: 6,6MM/MÊS FLUXO: 1.8MM/MÊS
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“Estratégia que vira impacto”



Perfil do 
PÚBLICO

O Hospital das Clínicas da FMUSP é um dos maiores e mais 
relevantes complexos de saúde da América Latina, referência 

em atendimento de alta complexidade, ensino médico e 
pesquisa científica, com forte atuação no SUS e reconhecimento 

nacional e internacional pela excelência e impacto social.

COMPLEXO HOSPITALAR
HOSPITAL DAS CLÍNICAS

11
faces

IMPACTO: 780K/MÊS FLUXO: 360K/MÊS
18 a 35

15%
36 a 55

25%
56 a 64

30%
+65 anos

30%

Idade

Classe A

05%
Classe B

25%
Classe C, D e E

70%

Mulher

55%
Homem

45%
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“Estratégia que vira impacto”



Perfil do 
PÚBLICO

A Rede D’Or se destaca como um ambiente corporativo 
moderno e de alto padrão, com grande circulação mensal de 

pessoas. Por meio de seu circuito digital, conecta marcas a um 
público qualificado — profissionais, pacientes, acompanhantes 

e visitantes — de forma direta e autêntica, em espaços que 
favorecem atenção e impacto na comunicação.

CIRCUITO DIGITAL
REDE D’OR

95
faces

IMPACTO: 585K/MÊS FLUXO: 195K/MÊS
18 a 35

20%
36 a 55

30%
56 a 64

25%
+65 anos

25%

Idade

Classe A

20%
Classe B

50%
Classe C, D e E

30%

Mulher

55%
Homem

45%
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Perfil do 
PÚBLICO

Os terminais de ônibus de Uberlândia formam o Sistema 
Integrado de Transporte, conectando todas as regiões da 

cidade. O Terminal Central concentra o maior fluxo, 
enquanto os demais atendem áreas específicas, garantindo 

mobilidade urbana de forma integrada e eficiente.

TERMINAIS DE ÔNIBUS
UBERLÂNDIA - MG

54
faces

IMPACTO: 10MM/MÊS FLUXO: 5,7MM/MÊS
18 a 35

20%
36 a 55

30%
56 a 64

25%
+65 anos

25%

Idade

Classe A

05%
Classe B

25%
Classe C, D e E

70%

Mulher

55%
Homem

45%
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“Estratégia que vira impacto”



Perfil do 
PÚBLICO

Os terminais urbanos de Goiânia integram a 
RMTC e garantem a mobilidade da capital e 

região metropolitana, conectando linhas e 
facilitando o acesso entre bairros, áreas 

centrais e principais polos da cidade.

TERMINAIS DE ÔNIBUS
GOIÂNIA - GO

335
faces

IMPACTO: 8,3MM/MÊS FLUXO: 3,7MM/MÊS
18 a 35

25%
36 a 55

30%
56 a 64

20%
+65 anos

20%

Idade

Classe A

05%
Classe B

25%
Classe C, D e E

70%

Mulher

52%
Homem

48%



“Estratégia que vira impacto”



“Estratégia que vira impacto”



Perfil do 
PÚBLICO

Os terminais de ônibus de Curitiba são parte fundamental do 
sistema de transporte integrado da cidade, reconhecido como 
um dos mais eficientes do Brasil. Eles funcionam como pontos 

de conexão entre linhas expressas e alimentadoras, com grande 
fluxo diário de passageiros – são milhares de pessoas 

circulando diariamente entre bairros e o centro.

TERMINAIS DE ÔNIBUS
CURITIBA - PR

+1200
faces

IMPACTO: 40MM/MÊS FLUXO: 25MM/MÊS18 a 35

30%
36 a 55

45%
56 a 64

15%
+65 anos

10%

Idade

Classe A

05%
Classe B

30%
Classe C, D e E

65%

Mulher

55%
Homem

45%



“Estratégia que vira impacto”



“Estratégia que vira impacto”



Perfil do 
PÚBLICO

Olímpia é uma cidade do interior de São Paulo conhecida pelo 
turismo, principalmente pelos parques aquáticos de águas 

termais. Com boa infraestrutura, rede hoteleira ampla e comércio 
ativo, o turismo é o principal responsável pelo crescimento 

econômico e pela geração de empregos no município.

OLÍMPIA

01
face

IMPACTO: 1MM/MÊS FLUXO: 400K/MÊS
18 a 35

30%
36 a 55

45%
56 a 64

15%
+65 anos

10%

Idade

Classe A

15%
Classe B

30%
Classe C, D e E

55%

Mulher

52%
Homem

48%
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“Estratégia que vira impacto”



MOBILIÁRIO URBANO
CURITIBA - PR

Perfil do 
PÚBLICO

Curitiba é referência nacional em planejamento e mobilidade 
urbana, com alto fluxo diário de pessoas. No OOH, o mobiliário 

urbano se destaca pela presença estratégica de relógios e 
painéis digitais distribuídos pela cidade, garantindo ampla 

visibilidade para informações e campanhas publicitárias. Esses 
formatos integram tecnologia, comunicação e o cotidiano 

urbano, potencializando o alcance das marcas.

32
faces

IMPACTO: 52 MM/MÊS FLUXO: 30MM/MÊS
18 a 35

30%
36 a 55

45%
56 a 64

15%
+65 anos

10%

Idade

Classe A

15%
Classe B

30%
Classe C, D e E

55%

Mulher

55%
Homem

45%
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“Estratégia que vira impacto”



Perfil do 
PÚBLICO

O mobiliário urbano em Porto Alegre reúne equipamentos 
instalados em espaços públicos para melhorar a 

mobilidade, o conforto e a convivência da população, como 
bancos, lixeiras, paradas de ônibus, bicicletários e 

iluminação. Esses elementos são regulamentados pela 
prefeitura e contribuem para a organização, acessibilidade 

e qualidade dos ambientes urbanos da cidade.

MOBILIÁRIO URBANO
PORTO ALEGRE - RS

12
faces

IMPACTO: 9,8MM/MÊS FLUXO: 6,3MM/MÊS
18 a 35

30%
36 a 55

45%
56 a 64

15%
+65 anos

10%

Idade

Classe A

05%
Classe B

30%
Classe C, D e E

65%

Mulher

55%
Homem

45%
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“Estratégia que vira impacto”“Estratégia que vira impacto”



Perfil do 
PÚBLICO

A Ponte Rio–Niterói é uma ligação essencial entre o Rio 
de Janeiro e Niterói, com cerca de 13,3 km de extensão, 

sendo um dos principais eixos de mobilidade da Região 
Metropolitana. Por ela circulam diariamente milhares de 

veículos, conectando pessoas, serviços e atividades 
econômicas entre diferentes regiões do estado.

PONTE 
RIO-NITERÓI

07
faces

FLUXO: 4,5MM/MÊS
18 a 35

25%
36 a 55

45%
56 a 64

20%
+65 anos

10%

Idade

Classe A

05%
Classe B

30%
Classe C, D e E

65%

Mulher

40%
Homem

60%
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“Estratégia que vira impacto”



Perfil do 
PÚBLICO

Presente em estacionamentos de São Paulo, oferecendo uma 
forma rápida e prática de pagar a estadia sem filas. Permitem 

consultar o tempo de permanência e realizar o pagamento 
com diferentes meios, tornando a experiência do usuário mais 
simples e eficiente. São amplamente utilizadas em shoppings, 

aeroportos, hospitais e locais de grande movimento.

TOTENS
DE PAGAMENTO

21
faces

IMPACTO: 4,1MM/MÊS FLUXO: 7.1MM/MÊS
18 a 35

20%
36 a 55

40%
56 a 64

30%
+65 anos

10%

Idade

Classe A

25%
Classe B

40%
Classe C, D e E

35%

Mulher

45%
Homem

55%
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“Estratégia que vira impacto”



Perfil do 
PÚBLICO

Os tótens digitais instalados nos estacionamentos de prédios 
comerciais oferecem um ponto de contato estratégico com um 

público altamente qualificado. Como esses edifícios recebem 
milhares de pessoas por dia — colaboradores, visitantes, 

prestadores e clientes — o estacionamento se torna um 
ambiente ideal para impacto publicitário de alta atenção.

EDIFÍCIOS COMERCIAIS
TOTENS DIGITAIS

08
faces

IMPACTO: 45MM/MÊS FLUXO: 20MM/MÊS
18 a 35

20%
36 a 55

40%
56 a 64

30%
+65 anos

10%

Idade

Classe A

25%
Classe B

60%
Classe C, D e E

15%

Mulher

45%
Homem

55%



“Estratégia que vira impacto”



“Estratégia que vira impacto”



Perfil do 
PÚBLICO

A Ceasa Minas (Centrais de Abastecimento de Minas Gerais) é 
uma das principais centrais de abastecimento do Brasil — um 

grande entreposto atacadista de alimentos e produtos 
relacionados, com papel fundamental no abastecimento de 

Minas Gerais e de várias regiões do país. 

CEASA
CENTRO DE ABASTECIMENTO

11
faces

IMPACTO: 6,3MM/MÊS FLUXO: 2,7MM/MÊS18 a 35

28%
36 a 55

45%
56 a 64

18%
+65 anos

09%

Idade

Classe A

05%
Classe B

30%
Classe C, D e E

65%

Mulher

32%
Homem

68%
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Estratégia que vira impacto


